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Indledning




INDLEDNING

| denne mini-analyse defi-
nerer vi originalmusik som
et stykke musik, der er
komponeret til en specifik
medieproduktion, eller
hvor rettighederne til et
stykke udgivet musik er
licenseret, sa det kan bru-
ges i en medieproduktion.

SEISMON 7luT

Originalmusikkens rolle
for medieproduktioner

anno 2023

Nar vi ser film, tv-serier og andre visuelle medier
er musikken en kraftfuld medspiller. Den har
evnen til at transformere vores oplevelser og
forankre sig dybt i vores erindringer.

Miske har du set den gamle westernklassiker “Den gode, den onde

og den grusomme” og bidt marke i filmmusikken. Kan du hore ti-

telmelodien for dig? Det er Ennio Morricones ikoniske melodi, der
er komponeret med en flojte og en mundharmonika, og som nast-

en lyder som en hylende prarieulv. Denne karakteristiske melodi er

blevet et emblem for spaghettiwesterns som filmgenre og er med til
at demonstrere, hvor kraftfuld originalmusik kan vare.

Originalmusikken er ikke kun tilstede i filmens verden. Den er alle-
stedsnarvarende og foreckommer i alverdens forskellige medier
sasom i film, tv, reklamer og digitale spil. Samtidig ser vi en
stigende tendens til at generisk biblioteksmusik og kunstig
intelligens overtager lydfladen. Det kalder pa, at vi bliver bedre til
at forstd, hvad forskellen egentlig er, og hvad der vindes og tabes
med brugen af originale kompositioner i tilknytning til
medieproduktioner.

Med denne mini-analyse har vi sat os for at undersoge, hvad
originalmusikken betyder for medieproduktioner. Mini-analysen er
baseret pé ekspertinterviews. Den er ikke udtommende, men pra-
senterer nogle kvalificerede bud pé, hvordan originalmusikken og
medieproduktioner egentlig spiller sammen anno 2023.

Laesevejledning

Pa de folgende sider dykker vi ned i, hvad originalmusikken
betyder for medieproduktioner. Vi prasenterer og udfolder fire
indsigter:
=>  Originalmusik kan udvide publikums engagement
=>  Originalmusik kan vare en vigtig del af den redaktionelle
proces
=>  Originalmusik fremkalder folelser og udfordrer vores
intellekt
=>  Originalmusik kan lofte verdien af et produkt

Til sidst prasenterer vi det datagrundlag, mini-analysen beror pa.

God laselyst!



INDLEDNING

“Musik er et meget steerkt
kommunikativt redskab. Hvis du
ikke vil se pa billeder, kan du se den
anden vej. Men musik kan du ikke
flygte fra.”

Nicolai Graakjar, lektor ved Institut for Kommunikation, Aalborg Universitet






INDSIGT

“Musik skrevet til film, tv
og spil er en selvstaendig
kunstart. Det er der gaet
mange ar med at fa
anerkendt. For bare 25 ar
siden kunne man ikke
forestille sig saerlig mange
koncerter med film- eller
spilmusik, mens det i dag
er blevet et traekplaster for
koncertsale over hele
verden.”

Jakob Stegelmann, forfatter og tv-vaert
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Originalmusik kan udvide
publikums engagement

Originalmusik komponeret til film og tv kan en-
gagere publikum pa mader, der raekker langt ud
over medieproduktionens indhold. Pa den made
kan originalmusikken udvide publikums
engagement og tilknytning til indholdet.

Originalmusik har en evne til at forankre sig i vores erindringer.
Nogle gange husker vi musikken fra en film, men kan ikke gen-
kalde en eneste scene fra filmen. Andre gange er musikken med til
at fremkalde en stemning og billeder pa ens indre biograflerred.

Nar vi lytter til et musikstykke fra en film uden de visuelle billeder,
genoplever vi filmen og universet, musikken reprasenterer. I dag
gar folk endda til koncerter for udelukkende at lytte til filmmusik.
Her bliver det tydeligt, hvad musikken betyder for folk, nar et lev-
ende orkester opforer de velkendte kompositioner. Pa den made
fungerer musikken som et selvsteendigt kunstvark og er blevet et

trekplaster for mange koncertsteder og musikhuse i hele verdenen.

Originalmusik fra reklamernes verden kan ogsa satte sig fast i
erindringen, og visse reklamemelodier kan folge os hele livet. Der
er flere eksempler pa, at musik fra reklamefilm bliver regulere hits.

Tilbage i 00’erne lavede kreativ direktor Peter Stenbzk en kampag-
ne for Guld Tuborg med den fiktive countrystjerne TubbyGold.
Det forte til en udgivelse med 20 originale sange og mere end
100.000 solgte CD’er.

“Vi solgte reklamesange. Det kan formentlig ikke
lade sig ggre i dag. Vi var inde og lege med at
blande fiktion og hits.”

Peter Stenbaek, tidl. kreativ direktor og partner hos We Love People, nuvarende
Creative Director hos Peter Stenback

Eksemplet demonstrerer, hvordan originalmusik kan transcendere
fra medieproduktionen til populerkulturen, og derved udvide
publikums engagement. Et aktuelt eksempel er Lizzo’s megahit
Pink, som er skrevet til den seneste Barbiefilm, og som i ovrigt
ogsd sampler danske Aqua. Af andre kendte eksempler kan
nzvnes Fallulah og hendes titelsang “Out of it” til serien Lykke —
en sang som lagde radioerne ned i 2011 og vandt en Danish Music
Award for Arets Hit og Arets Danske Producer. Mange vil ogsi
huske Choir of Young Believers’ stemningsfulde “Hollow Talk” til
TV-serien Broen, eller Scarlet Pleasure, som med “What a Life”
satte et markant musikalsk fingeraftryk pa Oscat-filmen Druk. 7



“Lyd og billede komplementerer hinanden ved at forstazerke
folelser, understrege stemninger og guide opmaerksom-
heden. Denne symbiose mellem billede og lyd er afggrende
for at formidle historiefortaellingens dybde og intensitet pa
film og giver mulighed for at skabe en mere engagerende
og folelsesmaessig oplevelse.”

Peter Stenbeak, tidl. kreativ direktor og partner hos We Love People, nuverende Creative Director hos Peter Stenbak
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“Vi har en forpligtelse som
Danmarks Radio til at
understgtte et dansk
musikmiljg.”

Anders Roholt, redaktor hos DR
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Originalmusik kan vaere en vigtig
del af den redaktionelle proces

Originalmusik er i nogle tilfeelde en integreret del
af den redaktionelle proces, og ofte er bade
instruktgrer, klippere og komponister med i ma-
skinrummet, nar det lydlige udtryk skal formes.

Arbejdet med originalmusik er en tvaerdisciplinar opgave, der
involverer flere parter, og som kan vare en vigtig del af den redak-
tionelle proces. Der er ofte tale om et parlob mellem instruktoren,
komponisten og klipperen, der sammen skaber den lydlige fortel-
ling.

Ifolge redaktor hos DR Anders Roholt er musikken med til at
definere rytmen og swtte tempo i en produktion. Han forteller,
hvordan han og hans produktion altid klipper efter musikken for at
sikre en synergi, hvor billederne og musikken komplimenterer
hinanden. Et ecksempel herpa er tv-programmet Indefra med
Anders Agger: Bornehospice, hvor det netop er mu-

sikken, som har bestemt tempoet og maden, hvorpa programmerne
er klippet. Faktisk valgte produktionsholdet at inkorporere mere
munter musik i programmet for at nuancere bornene og forzldre-
nes fortzelling om at vaere pa bornehospice. Her bliver musikken et
redskab til at formidle livet pa hospice, som involverer mange gode
stunder trods de alvorlige omstendigheder.

Musikbudget er langt nede pa listen

Der er ofte en tendens til at nedprioritere musikbudgettet i produk-
tioner og betragte det som ‘nice to have’. Det mener Anders
Roholt, som for hvem musikken spiller en integreret rolle i den
redaktionelle proces. Derfor er det ifolge redaktoren ogsa vigtigt at
reservere midler til at komponere musik eller indkebe rettigheder —
og dermed bidrage til at understotte det danske musikmiljo.

“Jeg er blevet mere bevidst om vaerdien af at
taenke musikken tidligt ind i produktionen.
Selvom jeg synes, vi kan ggre det meget mere
end vi ggr i dag, sa forsgger jeg altid at reservere
nogle penge til at komponere unik musik.”

Anders Roholt, redaktor hos DR

Det handler om at anerkende og prioritere originalmusikkens rolle i
produktioner, si budgettet til musik ikke ender nederst pé listen.
Forfatter og tv-vart Jakob Stegelmann tilslutter sig dette synspunkt
og mener, at man tidligt i processen bor traeffe beslutninger om
musikkens karakter; hvad er musikken, hvem laver den og hvorfor?
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“Det er ofte meget baseret pa intuition, nar vi vaelger,
hvilket musik, som skal bringes i vores produktioner. Med
Nak og Z&£d ledte jeg efter en bestemt lyd, som havde noget
stoflighed og sanselighed over sig. Det havde Balstyrko,
som pa det tidspunkt havde udgivet ‘Jagten Paa Noget’
aret forinden.”

Anders Roholt, redaktor hos DR



© Nak & A&d
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Originalmusik fremkalder fglelser
og udfordrer vores intellekt

At lytte til originalmusik er en oplevelse med
mange nuancer. Den kan fremkalde fglelser, og
den kan udfordre vores intellekt og saette tanker i

gang.

Originalmusikkens indvirken pa os rakker langt ud over vores
umiddelbare lytteoplevelse. Musikken kan fa vores puls til at stige,
pirte vores frygt, lofte vores humor eller fa tarerne til at trille ned
ad kinderne. Kort sagt kan originalmusik abne dore til hele vores
folelsesregister og skabe en helt sarlig atmosfere og stemning.
Herigennem oplever vi alverdens forskellige folelser, der berorer os
og efterlader indtryk.

Samtidig sker det indimellem, at originalmusik leverer nogle
bestemte oplysninger eller skjulte hentydninger, som vores intellekt
opfanger, uden at vi nodvendigvis legger marke til det, men som
alligevel manifesterer sig i vores hukommelse og bevidsthed. Det er
med til at demonstrere, hvordan musik har adgang til vores
underbevidsthed. Det gor sig eksempelvis galdende i den made en
instruktor som Quentin Tarantino ofte anvender musikken til at
portrattere en setlig tidsepoke i sine film.

Originalmusikken kan pa den baggrund vaere med til at skabe en
autentisk atmosfaere og kontekst i filmen eller spillet. Det kan
detfor ogsd vare med til at afbryde vores illusion, hvis
originalmusikken ikke passer til historien. Det kan endda lede vores
opmarksomhed vzk fra historien og fa os til at bruge tid og energi
pé at lede efter flere inkonsistenser.

“Jeg sad og sa den nye udgave af Mordet i
Orientekspressen. Filmen starter med at skrive,
at det hele foregar i 1934. Det forste jeg hgrer ud
af en radio er et nummer af Artie Shaw, som jeg
ved er fra 1938-1939. Det irriterede mig, og sa
brugte jeg halvdelen af filmen pa at kigge efter
flere fejl.”

Jakob Stegelmann, forfatter og tv-veert



“Nar jeg horer Prinsesse Leias tema, veelter det ind med
folelser. Jeg kan huske, da vi lavede en Star Wars koncert,
hvor Carrie Fisher lige var degd samme ar, og vi spillede
Prinsesse Leias tema og tilegnede den til hende. Jeg kunne
naesten ikke sige det, fordi jeg blev sa bergrt af det. Det er
jo sadan en kombination af, at musikken smelter sammen
med ens oplevelse af fiktionen og af virkeligheden, fordi
man har en eller anden form for respekt eller fglelser for
den kvinde, der har spillet rollen. Det var virkelig mange
folelser pa en gang.”

Jakob Stegelmann, forfatter og tv-vart
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“Jeg vil allerhelst bruge
originalmusik. Vi skal
bruge faerre metervarer.”

Anders Roholt, redaktor hos DR

“Levi's har veeret dygtige
til at bruge musik fra en
anden tid. De satte det
sammen pa nogle mader,
som gav nogle fantastiske
fortaellinger.”

Peter Stenbzk, k tid. kreativ direktor og
partner hos We Love People og nuvarende
kreativ direktor hos Peter Stenback.
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Originalmusik kan Igfte vaerdien

af et produkt

Originalmusik kan vaere med til at Igfte vaerdien
af en film, tv-serie, spil eller reklame. Men brugen
af originalmusik er ogsa udfordret af nye tekno-
logiske muligheder, som vi ser en opblomstring
af i disse ar.

Hver dag bliver vi eksponeret for tusindvis af levende billeder og
budskaber pé digitale skerme, som hiver og flar i vores opmzrk-
somhed. Det stiller krav til producenterne af medieproduktioner
om at differentiere sig i deres kommunikation, hvis de skal gore sig
forhabning om at indfange og fastholde vores opmarksomhed.

“Musik kan veere et logo, du putter i hovedet pa
folk. Man kan godt snige noget ind i hovedet
gennem grerne, uden at folk helt opdager, hvad
fanden der sker. Hvis man ggr det klogt, kan du
virkelig fa noget plads i folks hoveder.”

Peter Stenbaek, tidl. kreativ direktor og partner hos We Love People, nuvarende
Creative Director hos Peter Stenbak.

Gennem drene har flere redaktorer og producerer haft succes med
at bruge originalmusik i deres produktioner til at fange brugernes

opmerksomhed. Og sxrligt i reklamefilm findes der mange eksem-
pler, hvor musikken har veeret en effektiv made at kommunikere pa.
Kims dip-sang sunget af den fiktive karakter Jorgen eller Tuborg
Julebrygs tilbagevendende version af Jingle Bells er bare fa eksem-
pler, hvor musikken medvirker til, at vi far logoer pd nethinden.

Brugen af originalmusik har altsa sine fordele, men der findes ogsa
mange nye teknologiske muligheder, som gor det nemmere for
skabere og producenter at benytte samples eller musik komponeret
af kunstig intelligens. Ifolge eksperter vil der formentlig veere et
marked for det hele i fremtiden. Mens nogle skabere og producent-
er vil dyrke kvaliteten i den originale komposition og bruge dette
kreativt, vil andre formentlig dyrke de teknologiske muligheder og
bruge dét kreativt. Akkurat ligesom det aktuelt er tilfzeldet med
billedkunst, fotografi og andre former for visuelle billeder.
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Datagrundlag

Analysen er baseret pa desk research og

interviews med faglige eksperter, der har hjulpet

os med at belyse originalmusikkens rolle for
medierproduktioner anno 2023.

Vi har foretaget desk research og inddraget eksisterende viden fra
danske og internationale kilder. Dertil har vi gennemfort tre dybde-
giende interviews med eksperter inden for brugen af musik i film,
tv og reklamer for at blive klogere pa originalmusik samt dens ind-
vitkning pd medieproduktioner. Til hojre prasenterer vi de tre

cksperter, der har hjulpet os som del af undersogelsen.

Anders Roholt

Siden 2005 har Anders Roholt veret redaktor hos DR.
Gennem drene har han bl.a. stdet bag produktioner som
Nak & Ad (2009-), Indefra med Anders Agger (2012-) og
Pa tirsdag skal jeg do (2022).

Jakob Stegelmann

Jakob Stegelmann er forfatter, foredragsholder, redaktor,
filmanmelder og tv-vart. Han har lyttet til filmmusik hele
hans liv og har brugt en stor del af hans karriere pa at
prasentere og promovere kunsten ved film- og tv-musik.

Peter Stenbaek

Peter Stenbzk er tidligere kreativ direktor og partner i We
Love People og nuvarende Creative Director i eget firma.
Tidligere har han arbejdet som Creative Director hos
Universal Music Denmark og Art Director hos Wibroe,
Duckert & Partners, og sd har han vaeret en af
hovedkrzfterne bag Polle fra Snave (2001-2002) og Aquas
musikvideoer.
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